
乐山师范学院

教师教学工作计划

课程名称   广告媒体研究

任课教师   周洪林
授课班级   2012级新闻本科 
上交教研组日期   2015年3月10日 
2014 ——2015学年度下期

教学计划内容：

    一、教学内容

（见教学进度表）

本课程教学的重点是报纸、电视、网络、户外广告媒体。教学难点是各类广告媒体优劣势的把握。

二、教学目的

了解广告对于市场化媒体的重要性，熟悉各种广告媒体的发展状况，重点研究报纸、电视、网络、户外广告媒体的特点、运作规律，指导学生理论联系实际，开展对学校所在城市乐山市各类广告媒体的调查研究。

3、 教材

   《广告媒体研究》崔银河编著，中国传媒大学出版社，2008年9月版

4、 参考书目：

   《广告策划与创意》蒋旭峰 杜骏飞主编，中国人民大学出版社，2011年6月版

   《广告策划》陈放 聂德彬著，蓝天出版社，2005年5月版

五、教学方法及提高教学质量的措施

1、 广泛收集各类广告媒体的资料；

2、 讲授密切联系实际，突出重点；

3、运用案例教学的方法，适当开展课堂讨论；

4、指导学生进行乐山广告媒体调查。

六、成绩考核

平时成绩占40%，期末考试（限时提交《乐山X X广告媒体调研报告》）占60%。

1、平时成绩由出勤、课堂表现、笔记、作业完成情况等因素构成。

2、期末考试采用限时提交《乐山X X广告媒体调研报告》的方式。此种方式要求学生在规定的时间内，运用所学理论，走出校园，对学校所在地乐山市各类广告的经营发展现状进行实地调查研究，并就自己特别感兴趣的某一类广告媒体展开探讨，上交一份不少于2000字的调研报告。此种方式避免了死记硬背、理论与实际脱节，能较为客观地检验学生对广告媒体的了解程度及初步的研究能力。

七、教学进度表

	周

次
	计 划 进 度


	课时分配
	备注



	
	
	讲授课
	习题课


	课堂讨论
	实验参观
	测验


	

	1
	第一讲  绪论（广告与广告媒体）

           
	2
	
	
	
	
	

	2
	                     同上
	2
	
	
	
	
	

	3
	第二讲  报纸广告媒体

           
	2
	
	
	
	
	作业

	4
	                     同上
	2
	
	
	
	
	

	5
	                     同上         
	1
	
	1
	
	
	

	6
	第三讲  杂志广告媒体
	2
	
	
	
	
	

	7 
	                     同上
	1
	
	1
	
	
	

	8
	第四讲  电视广告媒体

         
	2
	
	
	
	
	

	9
	同上
	1
	
	1
	
	
	作业

	10
	同上
	2
	
	
	
	
	

	11
	第五讲  网络广告媒体


	1
	
	1
	
	
	

	12
	同上
	2
	
	
	
	
	

	13
	同上
	2
	
	
	
	
	

	14
	第六讲  户外广告媒体研究
	1
	
	1
	
	
	作业

	15
	                     同上


	2
	
	
	
	
	

	16
	        学生乐山广告媒体调研情况交流


	2
	
	
	
	
	


教研室审查意见：

符合人才培养方案要求，考核方式合理，同意实施。
                                   教研室主任签名：杨晓军
2015 年 3 月12日

执行情况检查记载
第一次:

                             教研室主任签名            

2015年    月     日

第二次 

                          教研室主任签名            

2015年     月     日


